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Respondentes: editoras
filiadas a Associagao
Brasileira das Editoras
Universitarias (ABEU).

Total de filiadas: 123.

Quantidade de
respondentes: 85.

Periodo de aplicacao do
instrumento de coleta de
dados: de 21 de maio a11

de junho de 2018.

Sistema utilizado: Survey
Monkey, com perguntas
fechadas/ multipla escolha.

Objetivo da pesquisa:
verificar um panorama real
da edicao universitaria e
seus respectivos cenarios.

Observacdo importante: a
analise dos resultados, em
diversas questoes,
estabeleceu um
comparativo com a
pesquisa feita em 2015.

Universo da
Pesquisa



29 editoras da Regiao Sul

Distribuicao

4, editoras da Regiao Norte

dos o

respondentes

20 editoras da Regiao Nordeste

por regiao

g editoras da Regiao Centro-Oeste

23 editoras da Regidao Sudeste
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Dados sobre o
catalogo das
editoras

titulos no catalogo geral das
editoras

titulos no catalogo ativo das
editoras

titulos em primeiro edicao publicados
em formato impresso em 2017

titulos publicados em formato digital
em 2017, com predominio do formato em
PDF (84,7% das respostas)




Tiragem

(A pesquisa de 2018 levou em conta

os dados de 2017 para essa questao.

A pesquisa de 2015, por sua vez,
levou em conta os dados de 2014)

Pesquisa 2015 Pesquisa 2018
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Enquanto em 2015 a porcentagem das editoras que publicaram uma tiragem
entre 500 e 1.000 exemplares (48,8%) apresentava uma pequena diferenca
das que publicaram menos de 500 (47,6%), em 2017 essa diferenga aumentou
significativamente — 28,2% entre 500 e 1.000 exemplares e 63,5% menos de
500 exemplares. E possivel entender, por esses dados, uma preocupacao
com a retracao no mercado ou um esfor¢o em reduzir estoque fisico e custos.



Pesquisa 2015 Pesquisa 2018

152,94%

Politica para o
livro digital

(Nao foram considerados arquivos
em PDF)

Percebe-se, na pesquisa atual, que as editoras estao melhor preparadas e
investindo mais no livro digital. Em 2015 o percentual de editoras que

adotavam uma politica para o livro digital representava 39,3%, passando
para 52,9% em 2018.



Publicacao
simultanea do

livro impresso
e digital?

Percebe-se um
aumento no percentual
de editoras que
passaram a publicar
simultaneamente o
impresso e o digital: de
15,5% em 2015 para
32,9% em 2018.
Provavelmente esse
crescimento reflita
uma intencao de
alavancar o livro fisico
por meio do digital.
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Sim Nao Nao publica em formato
digital

2015 M 2018

Observa-se um aumento de percentual no investimento em acesso aberto

de 2018 em relacao a 2015: de 35,7% para 61,2%.

Politica do livro
digital em
acesso aberto
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A grande maioria nao
comercializa os livros
digitais (62,4% dos

respondentes), O que
e demonstra o foco das
- Bl editoras universitarias no
- acesso gratuito.
Nao vende livros em Livraria propria Livrarias comerciais Plataformas de vendas Outro (especifique)
formato digital para universidades e
bibliotecas

Canais de comercializacao do livro digital




Fora os cursos de capacitagao oferecidos pela propria
instituicao/universidade, os cursos oferecidos pela ABEU e em
parceria com a UNIL sao as maiores fontes de formacao. Foi
Cursos de salientada a importancia dos cursos do ABEU Técnico nacional e

formacao

regional nas respostas a essa questao.

oferecidos pela
Editora a seus
funcionarios
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ABEU Técnico  do Livro, da Editora Camara Brasileira cursos de formacao
regional e nacional Unesp do Livro aos funcionarios




Pesquisa ABEU 2015 Pesquisa ABEU 2018
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Em comparagao com a pesquisa de 2015, em 2018 houve aumento do
numero de coedi¢oes, de 86,6% para 89,4%, sendo que a maior parte
(62,4%) nao realizam coedi¢des exclusivamente com editoras comerciais ou
universitarias, optando pelo modelo livre.




B Somente com editoras
universitarias

B Somente com editoras comerciais

B Som editoras universitarias e
comerciais

Coedicoes

m N3o realiza coedi¢oes com editoras
estrangeiras

com editoras
estrangeiras

Um percentual muito alto de editoras nao realiza coedi¢des com editoras
estrangeiras (74,1%), o que demonstra que as editoras universitarias ainda
nao investem de forma significativa no mercado internacional ou nao
estabelecem relagdes proximas com editoras estrangeiras.
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Em 2015 o percentual de editoras que sinalizaram fazer traducdes foi maior
do que em 2018 —de 54,8% para 48,2%. Levando-se em conta que a questao
analisa um aspecto permanente da politica editorial, entende-se que diversas
editoras que responderam a pesquisa deste ano nao haviam respondido a de
2015. Isso também leva ao entendimento de que as novas editoras investem

menos em tradugao do que as do passado.

Traducoes




Volume de
publicacdes no
catalogo geral

das editoras a
partir das
grandes areas
da Capes
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Terra Aplicadas Artes

A resultado reflete a escolha do tipo de publicagoes feita pelas areas: em
periodicos ou livros. As cinco primeiras areas do grafico (da esquerda para a
direita) priorizam a publicacao dos resultados de pesquisa por meio de
periodicos, tendo em vista, principalmente, a velocidade de comunicagao e
validade dos dados.



